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Rekordowy poczatek sezonu dla firmy Koral

& LODY

Poczatek sezonu lodowego zaczyna sie juz w marcu, ktory w tym roku przywital nas $niegiem, ale
nie trzeba bylo dtugo czekaé, zeby pogoda dopisala, a temperatury i wyniki sprzedazy bily rekordy.

Tegoroczna dobra passa pogodowa sprawila, ze rynek lodéw w Polsce rozgrzal si¢ do czerwonoSci.
Wedlug danych firmy PPL Koral sprzedaz lodéw w majowke wzrosta o 100% w stosunku do roku
poprzedniego, a kolejne prognozy pogody wskazuja, ze przed nami rowniez rekordowe lato.

Mimo, ze w marcu w Polsce lezat jeszcze Snieg, to juz w kwietniu termometry pokazaly nawet 27 stopni
w cieniu, dzigki czemu nasz kraj znalazt si¢ wsréd najcieplejszych miejsc w Europie, Krakow wsréd
najcieplejszych miast, a Warszawa wsrdd najcieplejszych stolic. Pogoda ma ogromny wptyw na rynek
lodéw, a w szczegdlnoSci dlugo utrzymujaca sig¢ bezdeszczowa i ciepta aura. Dlatego w tym roku juz na
poczatku sezonu sprzedaz lodéw bije rekordy.

Rekordowe wyniki

Firma PPL Koral — najwigkszy producent lodéw w Polsce poinformowal, ze poczatek sezonu okazat si¢
byc¢ rekordowy ze wzgledu na dtugo utrzymujaca si¢ dobra pogodg. Dowodem sg pierwsze tegoroczne dane
sprzedazowe firmy — wzrost wynikow sprzedazy w majéwke o 100% w stosunku do roku poprzedniego.

- Dobra pogoda to rzeczywiscie ogromna szansa na wysokie wyniki sprzedazy w branzy lodowej, ale nie jest
gwarancjq sukcesu. Kiedy temperatury rosnq i storice swieci dziatamy na najwyzszych obrotach, zeby
zapewni¢ dostepnosc¢ naszych produktow w niemal kazdym miejscu w Polsce. Wtedy kluczowa jest logistyka,



szybkos¢ decyzji, odpowiedni taricuch dystrybucji — trzeba by¢ przygotowanym na wszystko i dziata¢
naprawde szybko. Koral i Bracia Koral stajq na wysokosci zadania — jesteSmy przygotowani na tak dobrq
pogode na caty sezon, ale mamy rowniez asy w rekawie na gorsze prognozy pogodowe — mowi Mariusz
Jurek-Dyrektor Generalny PPL Koral

Na sprzedaz najwigkszy wptyw ma nie tylko dobra pogoda, ale przede wszystkim optymistyczne
prognozy, ktérymi kieruja si¢ wiasciciele sklepéw 1 punktéw przy robieniu zamoéwien — wtedy decyzje sa
duzo odwazniejsze, a zapasy wigksze. - Caty czas namawiamy naszych Klientow do odwagi i dobrego
zaopatrzenia, bo w weekendy dostawy sq duzo mniejsze ze wzgledu np. na ograniczenia transportowe. Trzeba
to dobrze zaplanowac i maksymalnie zwiekszyc ilos¢ sprzetu chtodniczego, zeby lodow nie zabrakto wtedy
kiedy koricowy konsument tych lodéw chce —dodaje Mariusz Jurek.

Polacy mierza wyzej

Kazdy, wyjazd i spacer w dobrej pogodzie sprzyja sprzedazy tzw. Lodéw impulsowych, czyli lodow w
kulkach 1 na patykach. Popularna jest sprzedaz lodéw w matych lodziarniach, kawiarniach i restauracjach.
Tu wyniki sprzedazy sa najwigksze. Jednak tegoroczny poczatek sezonu pokazal, ze Polacy coraz chetniej
poszukuja i kupuja lody z pétki premium i bardzo czgsto sg to lody familijne. Lody premium maja duzo
wigksza dynamike wzrostow sprzedazy. Kierujemy si¢ przede wszystkim smakiem, wysokiej jakoSci
dodatkami do lodéw, ale réwniez ciekawym i intrygujacym opakowaniem. Ponad przecigtny wzrost w
stosunku do catej kategorii lodow familijnych generuje marka Bracia Koral. Na nowosSci zaczetly si¢ juz
zapisy, a linia ,,Smaki Dzieciristwa”, czyli pierwsze w Polsce lody w unikalnych stoiczkach juz na poczatku
sezonu s3 towarem deficytowym i tak jak dawniej sa niemal na kartki. To dowdd na to, ze Polacy oczekuja
nowosci, ale w tradycyjnym wydaniu, w unikalnym opakowaniu, czyli potaczenia tradycji i nowoczesnosci.

Meteorolodzy z tygodnia na tydzier zapewniaja, Ze ciepta aura w Polsce jeszcze si¢ nie koriczy, a lato
zaskoczy nas wysokimi temperaturami. To oznacza, ze popyt na lody bedzie tylko rdst, a w rekach
producentOw pozostaje wyzwanie sprostania oczekiwaniom konsumentow.

skokok

Bracia Koral to marka obecna na polskim rynku od 2014 roku, stworzona z okazji Jubileuszu 35-lecia
firmy PPL Koral. Kompozycje smakowe dostgpne sa w dwoch liniach produktowych: Lody Jak Dawniej
oraz, powstatej w 2018 r., Smaki Dzieciristwa.

Produkty dostepne sa w sprzedazy detalicznej: w opakowaniach familijnych oraz jako lody impulsowe, a
takze w kanafach dystrybucji HoReCa. Dodatkowo Bracia Koral jako pierwsza marka w Polsce
wprowadza na polski rynek lody familijne w stoiczkach PET.

Marka Bracia Koral do tej pory zostala wyrézniona m.in. tytulem: Najlepszy Produkt, a takze corocznie
od 2015 roku tytutem Dobra Marka i1 Super Marka w programie ,,Dobra Marka — Jakos¢,

Zaufanie, Renoma” opartym na badaniach konsumenckich.
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