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Marki wlasne odgrywaja istotng role w ofercie stacji paliw -
specjalnie dla Polskiej Izby Paliw Plynnych komentuje Monika
Ostaszewska, Marketing Manager sieci MOYA

Marki wlasne odgrywaja istotng role w ofercie stacji paliw i1 zyskuja na znaczeniu wsrdd klientéw. O ile w
tradycyjnej sprzedazy wielkopowierzchniowej trend jest odwrotny, o tyle w kontekscie stacji paliw ten
segment ma duzy potencjat do rozwoju i ekspansji. Szansg jest na pewno zwigkszona mozliwo$¢ promocji
tego typu asortymentu, a stabg strong ograniczone zaufanie konsumentéw do produktéw o
nieugruntowanej pozycji na rynku.

Marki wilasne, ktére dynamicznie rozwijaja si¢ w najwigkszych sieciach obecnych na polskim rynku, to
ciekawe zjawisko i na pewno doskonaly ruch pod wzgledem dostosowania si¢ do aktualnych potrzeb
klientéw. Tworzenie marki to dtugotrwaty proces - pozycj¢ wypracowuje si¢ powoli i konsekwentnie. Nie
ma nic odkrywczego w tym, Ze nowoczesny sklep musi zapewni¢ zaréwno produkty pierwszej potrzeby,
jak i dobrag gastronomi¢. Niewatpliwie jednak na pewne ruchy moga sobie pozwoli¢ tylko najwigksi
gracze, poniewaz kluczem do rozwoju marek wilasnych jest przeprowadzenie doglgbnej analizy pod katem
optymalizacji cen, asortymentu, promocji oraz jeszcze skuteczniejsza egzekucja ustalen centralnych w
sklepach. Jednak inwestycja w marke zwraca sig, ma takze warto$¢ wizerunkowa.

Asortyment marek wtasnych powinien by¢ w duzej mierze zalezny od lokalizacji konkretnego punktu.
Oczekiwania co do oferty r6znia si¢ w zaleznoSci od tego, czy punkt znajduje si¢ w poblizu innych
obiektéw handlowo-ustugowych, czy nie. W tym drugim przypadku, klienci chetnie siggaja po produkty,
ktére moga zabra¢ do domu, np. dania convenience czy te z szerszej oferty FMCG. I w oparciu o te
wytyczne warto dobieraé szeroko$¢ asortymentu. Co do logistyki - wierze, ze dobrym rozwigzaniem jest
jeden producent w danej kategorii i centralnie planowane dostawy z jednego gléwnego magazynu. To



zapewnia jednolitg jakos$¢ oferowanych produktéw oraz zmniejszenie kosztow zwigzanych z logistyka.
Konsumenci coraz ufniej podchodza do marek wtasnych i sg juz z nimi obyci oraz bardziej §wiadomi.
Cho¢ do niektorych nowosci podchodza z rezerwa, to czg¢sto odniesienie jakosci do korzystnej ceny, dobra
promocja na tego typu produkty, czy estetyczne, nowoczesne opakowanie jest w stanie przekonaé ich do
zmiany pierwotnej decyzji zakupowej. Z punktu widzenia klienta wazna jest tez szerokoS¢ asortymentu, a
marki wlasne zwigkszaja mozliwos¢ wyboru.

Z petnq of ertq ANWIM SA, organizatora sieci MOY A, zapoznasz sie podczas organizowanych
wylqcznie przez Polskq Izbe Paliw Ptynnych XXV Miedzynarodowych Targach STACJA PALIW 2018,
w dniach 9-11 maja 2018 r., na terenie EXPO XXI, Warszawa, ul. Pradzyniskiego 12/14

WIECEJ czytaj w grudniowym wydaniu miesigcznika "Paliwa Ptynne"

Zrédto:
http://www.paliwa.pl/strona-startowa/archiwum/marki-wlasne-odgrywaja-istotna-role-w-ofercie-stacji-
paliw-specjalnie-dla-polskiej-izby-paliw-plynnych-komentu je-monika-ostaszew



http://moyastacja.pl/oferta-dla-flot-slubice.html
http://www.targi.paliwa.pl/
http://www.targi.paliwa.pl/
http://www.paliwa.pl/paliwa-plynne/oferta-dla-reklamodawcow-kopia
http://www.paliwa.pl/strona-startowa/archiwum/marki-wlasne-odgrywaja-istotna-role-w-ofercie-stacji-paliw-specjalnie-dla-polskiej-izby-paliw-plynnych-komentuje-monika-ostaszew
http://www.paliwa.pl/strona-startowa/archiwum/marki-wlasne-odgrywaja-istotna-role-w-ofercie-stacji-paliw-specjalnie-dla-polskiej-izby-paliw-plynnych-komentuje-monika-ostaszew
http://www.tcpdf.org

